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КОММУНИКАЦИИ
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Рассматривается виртуальная коммуникация в сети Интернет как процесс создания и движения общих
смыслов. Такая ситуация актуализирует лингвистический поворот современного социально-
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Активные исследования виртуальной коммуни-
кации ведутся сравнительно недавно — с нача-
ла 90-х гг. прошлого столетия, вместе с тем с
каждым годом эти исследования становятся все
интенсивнее [17; 18]. Возрастание интереса
представителей самых разных гуманитарных
дисциплин (философов, культурологов, лин-
гвистов, социологов и психологов) к данной
проблематике объясняется той основопола-
гающей ролью, которую играет глобальная
компьютерная сеть Интернет в современном
мире, где ее реальность конструируется чело-
веком, а не является природным явлением.

Любой человек (коммуникант), попадая в
сетевое сообщество (виртуальный мир) гло-
бальной сети Интернет, не является абсолют-
ным приемником социальных и коммуникатив-
ных практик, а постоянно интерпретирует их,
создает и конструирует новые. И это законо-
мерно порождает вопрос: как возможен синтез
социальных действий и мыслительных дейст-
вий коммуниканта? Такая постановка вопроса
актуализирует лингвистический поворот со-
временного социально-философского знания,
позволяющего переосмыслить виртуальную
коммуникацию в сети Интернет как гипертекст,
где коммуникант способен самостоятельно
формировать искусственную социальную вир-
туальную реальность.

В условиях сетевого сообщества виртуаль-
ная коммуникация — это процесс создания и
движения общих смыслов посредством исполь-
зования символов, среди которых первоочеред-
ная роль принадлежит языку. Пребывание
смысла в языковых выражениях (гипертекстах)
можно трактовать и как отчужденную от ком-

муниканта форму мысли. Именно поэтому ги-
пертексты — это хранилища смыслов, отчуж-
денные формы их пребывания в языке. Эти от-
чужденные (от коммуниканта) смыслы — лишь
необходимая форма выражения застывшего,
устоявшегося смысла в человеческой коммуни-
кации. Назначение языка, который осваивают
его носители в процессе виртуальной коммуни-
кации, — это трансляция общечеловеческих
смыслов. Смысл не порождается языком, а
лишь выражается им и обязательно транслиру-
ется в пространстве сети Интернет от одного
коммуниканта к другому. «Смысл в речи
“выдает” сам себя, поскольку носители языка
владеют общим тезаурусом и синтаксисом, они
истолковывают смыслы речевых актов, опира-
ясь на общую логику смысла» [9, с. 38].

Эпоха активного развития Интернет-
технологий (технологий виртуальной коммуни-
кации) вносит радикальные изменения в тради-
ционные формы подачи и восприятия тексто-
вой информации. Виртуальную коммуникацию
в сети Интернет сегодня многие исследователи
рассматривают как символическую, как сово-
купность символов (знаков, текстов), как ги-
пертекст и это, несомненно, дает возможность
приблизиться к ее пониманию. Кроме того, ги-
пертекст как новая текстуальная парадигма
рассматривается и как способ коммуникации в
сетевом сообществе, ориентированном на мно-
жественные, одновременные потоки информа-
ции.

Итак, виртуальная коммуникация имеющая
место в глобальном пространстве сети Интер-
нет — «пантекстуальна» [14; 15]. Все есть текст
и ничего кроме текста. Так, по мнению
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Ю.М. Лотмана, «в условиях культуры, направ-
ленной на выражение и основывающейся на
правильном обозначении, в частности на пра-
вильном назывании, весь мир может предста-
вать как некоторый текст, состоящий из знаков
разного порядка, где содержание обусловлено
заранее, а необходимо лишь знать язык, т.е.
знать соотношение элементов выражения и со-
держания; иначе говоря, познание мира при-
равнивается к филологическому анализу» [11,
c. 152]. Но виртуальная коммуникация в сети
Интернет — это даже не текст, это гипертекст,
причем элементами такого широко понимаемо-
го гипертекста могут служить и графически,
аудиально, визуально представленные блоки
информации. Так, по мнению В.Л. Эпштейна,
гипертекст позволяет связывать текст, аудио,
фотографии, чертежи, карты, движущиеся кар-
тинки и другие формы информации в осмыс-
ленное целое, к которому может осуществлять-
ся доступ при помощи системы индексации,
ориентированной на конкретные идеи, а не на
конкретные слова в тексте [27].

В настоящее время пространство сети Ин-
тернет постоянно расширяется, увеличивается
и количество виртуальных коммуникаций, т.е.
передается все большее количество гипертек-
стов, которые, переплетаясь, конструируют но-
вые гипертексты. «Гипертекст — это много-
мерная сеть, в которой каждая точка или узел
самостоятельно и без малейшего труда увязы-
вается с любой точкой или узлом текста» [24,
c. 276]. Смысловые конструкты этого гипертек-
ста, а также связи между смыслами данного ги-
пертекста и смыслами других гипертекстов об-
наруживаются в пространстве сети Интернет
относительными и неустойчивыми. Это позво-
ляет коммуниканту, исходя из своей смысловой
структуры, осуществлять виртуальную комму-
никацию в направлениях, определяемых по его
выбору.

Гипертекст виртуальной коммуникации в
сети Интернет творится из других гипертек-
стов, он находится в процессе постоянного ус-
тановления новых связей, переработки, интер-
претации и реинтерпретации. Здесь гипертекст
виртуальной коммуникации играет важную
информационно-смысловую роль, он и как ис-
точник, и как результат приобретает статус
универсальной формы существования. Совер-
шая трансформирование от знака к тексту, от
текста к гипертексту, от смысла к набору смы-
слов, к виртуальному событию, гипертекст

превращается в автономную структуру — ис-
кусственную социальную виртуальную реаль-
ность. «Оперирование средствами и содержа-
нием гипертекста приводит к осуществлению
коммуникативного акта, т.е. образованию и
виртуальной реальности, и некоего общего
смысла — ценностно-когнитивного мира лич-
ности, пребывающей в этой реальности» [14,
с. 145].

Таким образом, этот виртуальный мир, эта
реальность, есть не что иное, как реализация
одной из мыслимых (коммуникантом) возмож-
ностей (положения дел). Это положение дел
презентируется в качестве искусственной соци-
альной виртуальной реальности. Такая искус-
ственная социальная виртуальная реальность,
всегда являясь искусственным созданием, про-
является в форме гипертекста (картинки на эк-
ране монитора) и претендует в сети Интернет
на представление (презентацию) виртуального
мира как реального, как замещающего реаль-
ный мир. Искусственная социальная виртуаль-
ная реальность — это символическая, расши-
ряющаяся виртуальная реальность, где произ-
водство гипертекстов (смыслов) и установле-
ние между ними бесконечного количества свя-
зей приводит к возникновению смыслов второ-
го, третьего и т.д. порядков. Эта виртуальность
производит свое содержание, т.е. саму себя, по
мере развития самого коммуниканта.

Впервые концепцию гипертекста выдвинул
В. Буш в 1945 г. в статье «As we may think»
[28]. Он предложил проект электронно-
механического устройства, где с помощью ме-
ханических средств тексты, записанные на
микрофильмы, связывались между собой так,
что переход от одного к другому осуществлял-
ся непосредственно, даже если физически они
были расположены далеко друг от друга. Тек-
сты, связанные между собой, оставляли «след»,
траекторию движения по тексту. Текст в целом
приобретал разветвленную структуру, и в этом
описании нетрудно увидеть черты современных
технических устройств построения сети Интер-
нет. Важно подчеркнуть, что В. Буш и его по-
следователи смотрели на гипертекстовые сис-
темы прежде всего, с инженерной и научной
точки зрения, так, по их мнению, возникает но-
вая профессия проходчиков виртуальных троп
(trail blazers), людей, которые находят удоволь-
ствие в создании и построении полезных путей
сквозь массу обычных данных [28]. Однако их
задачей было, в конечном счете, расширение
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человеческих возможностей, которые в силу
принципиальной новизны организации инфор-
мации воплотить во времена Буша так и не
удалось.

Непосредственно термин «гипертекст» был
введен в обращение Т. Нельсоном в 1965 г. для
описания документов, которые выражают не-
линейную структуру идей в противополож-
ность линейной структуре традиционных книг,
фильмов и речи. Эти документы предназнача-
лись для компьютеризированной обработки и
чтения. Т. Нельсон писал: «Под “гипертекстом”
я понимаю непоследовательную запись —
текст, который разветвляется и позволяет чита-
телю выбирать… Обычно процесс письма осу-
ществляется последовательно по следующим
двум причинам. Во-первых, потому что он яв-
ляется производным от речи… которая не мо-
жет не быть последовательной (так как у нас
для этого только один канал), и, во-вторых, по-
тому что книги неудобно читать иначе как по-
следовательно. Однако мысли образуют струк-
туры, которые не являются последовательны-
ми — они связаны многими возможными пере-
ходами» [29].

Одновременно с Т. Нельсоном термин «ги-
пертекст» употребляется другим автором в
пределах иной концепции для описания другой
реалии. Представитель французского структу-
рализма Ж. Женетт издает в 1982 г. работу
«Палимпсесты: литература второго уровня»
(«Palimpsestes: la literature au seconde degré»),
посвященную исследованию транстекстуаль-
ных отношений. В этом труде автор определяет
гипертекст как «любой текст, произведенный
от предшествующего текста путем прямой
трансформации (трансформации просто) или
непрямой трансформации (имитации)» [цит по:
28].

Следует обратить внимание, что Ж. Женетт
употребляет термин «гипертекст», не ссылаясь
на концепцию Т. Нельсона. Понятию «гипер-
текстуальность» в том смысле, который в него
вкладывал Нельсон, соответствует транстек-
стуальность Женетт, как взаимоприсутвие двух
или нескольких текстов вообще. Ясно лишь то,
что оба исследователя при создании понятия
гипертекста подверглись влиянию идей пред-
ставителей деконструктивизма и постмодер-
низма: Ж. Деррида («нелинейное письмо»),
Ю. Кристевой («диалог между текстами»).
Прототипом современного понятия гипертекста

следует также считать идею «диалога»
М.М. Бахтина.

В современной науке понимание этого тер-
мина многоаспектно и неоднозначно, в первую
очередь, потому, что само явление гипертек-
стуальности в ее современном осмыслении
возникло на стыке нескольких наук, как техни-
ческих, так и гуманитарных. Так, по мнению
Т.И. Рязанцевой, в самом термине как бы зало-
жены основы понимания этого явления: гипер-
текст — это текстовая структура, превосходя-
щая текст как по принципам организации, так и
по информационной природе. Гипертекст —
новое информационное пространство, позво-
ляющее преодолеть формальную обособлен-
ность отдельного текста и объединить его с
другими отдельными текстами путем создания
системы связей между ними [16, c. 36]. Поня-
тием, наиболее полно раскрывающим концеп-
цию гипертекста, является, на наш взгляд, де-
финиция, предложенная М.М. Субботиным в
статье «Новая форма письменной коммуника-
ции»: «Гипертекст — соединение смысловой
структуры, структуры внутренних связей не-
коего содержания, и технической среды, техни-
ческих средств, дающих возможность человеку
осваивать структуру смысловых связей, осуще-
ствлять переходы между взаимосвязанными
элементами» [20, c. 134]. Следовательно, ги-
пертекст — это способ организации, построе-
ния текста, состоящего из смыслов, позволяю-
щий устанавливать коммуниканту виртуальную
коммуникацию на смысловом уровне.

Гипертекст — это нелинейный текст (моза-
ичная структура) [23], состоящий из обычного
в нашем понимании текста, а также гиперссы-
лок. Приставка «гипер-» значит «над» и, таким
образом, указывает на усложнение структуры
данного явления по сравнению с текстом, что
позволяет говорить о гипертексте как о более
сложном явлении. Как компонент гипертекста
сети Интернет гиперссылки (веб-ссылки) явля-
ются автоматическими в отличие от тех ссылок,
что располагаются на страницах словарей и эн-
циклопедий. Гиперссылки — это метки, отсы-
лающие коммуниканта к другим текстам, в
иное смысловое пространство, и у них есть
следующие особенности: гиперссылки выделя-
ются на фоне обычного текста — так, чтобы их
сразу же было видно и невозможно было бы
перепутать ни с чем другим (они чаще всего
подчеркиваются и «окрашиваются» в другой по
сравнению с обычным текстом цвет); гипер-



ФИЛОСОФИЯ

108

ссылки обычно имеют собственное название, и
к ним добавляются всплывающие подсказки
для более точного объяснения того, куда попа-
дет коммуникант после нажатия на ссылку.

Гиперссылка является основополагающим
структурным элементом гипертекста, средст-
вом связи между его фрагментами. Понятие ги-
перссылки становится существенным для по-
нимания связности и цельности гипертекста в
пространстве сети Интернет. Хотя в гипертек-
сте и заключено единство темы, обо всей смы-
словой целостности гипертекста говорить не-
возможно, так как отдельные связные сегменты
гипертекста могут иметь различные темы. Как
отмечает О.В. Дедова, в любом гипертексте
должны быть реализованы два структурных
элемента: отдельная информационная единица
и средство, делающее возможным переход от
одной информационной единицы к другой и
эксплицирующие имплицитно выраженные в
тексте семантические и ассоциативные связи
[5].

По мнению многих исследователей —
Ю. Хабермаса, М.М. Бахтина, М.К. Мамарда-
швили — всякий текст является коммуника-
тивным. Но здесь следует оговориться, всякий
текст лишь потенциально является коммуника-
тивным действием, но это еще не значит, что он
включен в процесс коммуникации, т.е. здесь
возникает различие между посланием и сооб-
щением текста. Посланность текста не означает
еще его сообщенности (Мамардашвили) [12],
как произнесенность некоторой фразы не озна-
чает диалога (Бахтин) [3]. С другой стороны,
Ю. Хабермас тоже считал, что никакой текст
(речь) не может считаться коммуникативным
действием без учета внеречевого (внетексту-
ального) контекста [22]. Поэтому процесс вир-
туальной коммуникации означает, что отдель-
ный гипертекст обладает качеством сообщен-
ности кому-либо, если он включен в простран-
ство преобразования (пространство сети Ин-
тернет) и его коммуникативная среда доступна
непосредственно или при помощи специально
организованных средств, а сама виртуальная
коммуникация является не потенциальной, а
реально интерсубъективной.

Всякий гипертекст своим содержанием оп-
ределяет коммуникативную среду — внутрен-
нюю смысловую среду гипертекста, намеренно
встроенную во множество актуальных контек-
стов, содержащую совокупность прямых или
косвенных адресатов, которым он предназна-

чен или которым явно или скрыто оппонирует.
Вот эта намеренная отсылка смысла к актуаль-
ным контекстам и адресатам и есть условие
коммуникативности: смысл гипертекста дол-
жен быть подан через коммуникативную среду.
Это что касается внутреннего содержания ги-
пертекста. С другой стороны, всякий гипер-
текст становится интерсубъективным, будучи
помещенным в реальный процесс виртуальной
коммуникации, в реальное пространство пре-
образования.

Этот процесс преобразования впервые об-
наруживает себя как творческий процесс само-
го коммуниканта, его внутренний диалог, по-
стоянную постановку себя то в позицию автора
(творца), то в позицию потенциального реци-
пиента (адресата). Собственно поэтому первич-
ная среда преобразования порождается самим
актом творчества, то есть первичным коммуни-
кативным актом. Вторичный коммуникативный
акт связан уже с внешним пространством ги-
пертекста, которое в таком случае оказывается
пространством виртуальной коммуникации.
Коммуникативная среда — внутренний комму-
никативный содержательный смысл гипертек-
ста, пространство коммуникации (или комму-
никативное пространство) — внешнее про-
странство процесса виртуальной коммуника-
ции, в который вовлечен гипертекст.

В настоящее время освоение гипертекста
как способа виртуальной коммуникации проис-
ходит в русле двух взаимосвязанных тенденций
развития самой виртуальной коммуникации.

Первая тенденция связана с увеличением
объемов информации и использованием ком-
пьютерной техники и Интернет-технологий в
качестве средства виртуальной коммуникации.
Виртуальная коммуникация в современном ми-
ре может быть охарактеризована как производ-
ство чрезмерной смысловой избыточности. По-
токи информации образуют сложные, пересе-
кающиеся в пространстве и времени структуры,
требующие одновременного включения ком-
муниканта и в различные коммуникативные
сферы. В результате, коммуникант находится
как бы на пересечении этих потоков, пытаясь
«прочитывать» сразу по несколько сообщений.

Вторая тенденция связана с нарушением
целостности мировосприятия, возникновением
множественных, дополняющих друг друга
структур знания. Элементы такого знания
взаимодействуют на различных уровнях и об-
разуют «рассеянные», «децентрированные»
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конфигурации. Множество сетевых сообщений
укладывается не в жесткие иерархические
структуры, а в мозаику. Подобные наслоения
требуют гибких сетевых структур, таких как
гипертекст.

Многие исследователи — У. Эко,
В.Л. Эпштейн, М.М. Субботин, О.В. Дедова,
М. Визель и ряд других — в своих работах от-
мечают следующие признаки гипертекста, та-
кие как нелинейность, фрагментарность и
принцип монтажа, игра означающего, незакон-
ченность, открытость, диалогизм, мультиме-
дийность, интерактивность, изменение отно-
шения «автор-читатель» («смерть автора»), что
неоспоримо превращает его в один из феноме-
нов постмодернизма. «Безграничные возмож-
ности для культурной дифференциации, поли-
фоничность, шизоидность Интернета, отсутст-
вие иерархии, “виртуальная смерть автора”,
частичная автодеконструкция текста, попавше-
го в гипертекстовую среду, — все это создает
ощущение, что только в Интернете по-
настоящему выполняются все пункты постмо-
дернистской программы» [8].

Гипертекст, разрушающий линейность, де-
терминированность и однозначность переда-
ваемой информации, оказался инструментом,
чрезвычайно созвучным постмодернистской
ситуации. Рассмотрим подробнее характерные
признаки гипертекста как формы установления
виртуальной коммуникации с позиции постмо-
дернистской теории.

Центральным признаком гипертекста явля-
ется нелинейность, непоследовательность по-
строения и восприятия информации.
М.М. Субботин отмечает, что в «чистом» ги-
пертексте нет иерархической структуры, нет
фиксированного начала и конца; здесь нет и
замкнутости, присущей обычному, линейному
тексту [20]. Нелинейное и линейное представ-
ление информации представляют собой две
стороны мыслительных способностей комму-
никанта, т.к. следы мысли, представленные в
письме, обретают способность к самостоятель-
ной жизни. Разница в том, что линейный текст
имеет четкую последовательность, а нелиней-
ный (гипертекст) — мозаичную структуру. Ин-
терпретация уравнивает в правах и текст, и ги-
пертекст, т.е. оба эти явления — нечто интер-
претированное, и в процессе интерпретации
рождается новое содержание и новый смысл,
отличные от первоначального авторского за-
мысла. Структурированные авторские мысли в

линейном тексте понимаются реципиентом в
процессе мыслительного диалога и интерпре-
тируются с опорой на фоновые знания и инди-
видуальный опыт. Гипертекст, помимо тексто-
вой интерпретации (что сближает его с тек-
стом), линеаризируется и структурируется со-
гласно прочтению реципиентом и авторскому
замыслу одновременно. Таким образом, при
чтении гипертекста происходит процесс двой-
ной интерпретации — авторского замысла
структуры и авторского замысла смысла.

Основоположником идеи нелинейного
письменного текста принято считать француз-
ского философа, основателя идеологии постмо-
дернизма Ж. Дерриду. В своей работе «О грам-
матологии» автор указывает, что то, с чем име-
ет дело современное мышление, не может быть
представлено на письме линейно, в форме кни-
ги [7]. В основе идей Дерриды о пути преодо-
ления линейного письма лежит диалогическое
мировоззрение М.М. Бахтина, критиковавшего
монологизм линейного текста [3]. Нелинейное
письмо станет, уверен Ж. Деррида, реальным
фактом современной культуры, представляю-
щим собой странствование в некотором смы-
словом пространстве, игру переходов в нем [7].

Гипертекст, не имеющий иерархической
структуры, можно также сопоставить с мочко-
образным корнем ризомы Ж. Делеза и
Ф. Гваттари: «…главный корень сделал выки-
дыш или разрушился в своем окончании, поро-
див множество бурно развивающихся вторич-
ных корней… От этого единство не исчезает,
существуя как прошлое и будущее, как воз-
можное». «Чистые», лишенные иерархии ги-
пертексты сравнимы с ризомой: «…в ризоме
нет участка, который был бы для какого-то
другого участка корневым, осевым или нахо-
дился бы по отношению к нему в метапози-
ции… В этой системе невозможно выделить
центр, вечно плывущий и уплывающий» [6,
с. 13].

Нелинейный способ представления инфор-
мации позволяет коммуникатору интерактивно
участвовать в выводе информации, взаимодей-
ствуя каким-либо образом со средством ото-
бражения мультимедийных данных. Этот спо-
соб представления информации позволяет свя-
зывать в осмысленное целое на основе экспли-
цитно выраженных внутренних связей как соб-
ственно печатный текст, так и аудио- и видео-
записи, фотографии, иллюстрации, анимацию
и т.д. Данное свойство гипертекста называется
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мультимедийностью. Однако Ш. Мюнц предла-
гает употреблять для обозначения названного
свойства гипертекста другой термин — «ги-
пермедийность» [30].

Другим признаком гипертекста является
гипертекстуальность. Данным понятием приня-
то обозначать специфику поведения письмен-
ного текста в гиперсреде [29]. Под гипертек-
стуальностью понимается «совокупность спе-
цифических особенностей гипертекста в изло-
жении, структурировании и организации дос-
тупа к информации» [5, с. 32]. Как правило, ли-
нейный текст не подвергается простому фор-
мальному делению на отрезки, обладающие
смысловой законченностью, целостностью и
когерентностью — теми заявками, которые
предъявляются к отдельным информационным
единицам гипертекста. Кроме того, необходима
реализация системы гиперссылок.

Для обнаружения специфики построения и
восприятия гипертекста любопытным пред-
ставляется соотношение понятий гипертексту-
альности и интертекстуальности. Принцип ин-
тертекстуальности, где всякий текст создается в
виде «цитатной мозаики», прямых или косвен-
ных ссылок на ранее воспринятые чужие тек-
сты, основан на «идее диалога» М.М. Бахтина и
введен в научный обиход постструктуралистом
Ю. Кристевой [10]. Данный принцип предпола-
гет такое свойство письменного текста, как
реализация в нем совокупности ранее создан-
ных текстов, которая может осуществляться
даже независимо от воли автора. Так, по мне-
нию Р. Барта, «всякий текст есть между-текст
по отношению к другому тексту» [2, c. 418], т.е.
фактически любой текст скрыто или явно свя-
зан с множеством других текстов. Барт выска-
зывает утверждение, что каждый текст, являет-
ся интертекстом; другие тексты присутствуют в
нем на различных уровнях в более или менее
узнаваемых формах: тексты предшествующей
культуры и тексты окружающей культуры. Ка-
ждый текст представляет собой новую ткань,
сотканную из старых цитат [1]. Тем самым ин-
тертекстуальность разрушает границы обычно-
го текста, его замкнутость и конечность и во-
площает те же принципы, что лежат в основе
гипертекстовых технологий: бесконечность и
открытость, базирующиеся на множестве ин-
терпретаций. Исходя из этого, возможно кон-
статировать, что гипертекстуальность является
воплощением идеи интертекстуальности. Од-
нако эти понятия не идентичны. По мнению

О.В. Дедовой, главное их отличие заключается
в том, что гипертекст стремится к экспликации
имплицитно заложенного смысла, демонстра-
ции связей, вне системы которых он не сущест-
вует [5].

В настоящее время виртуальная коммуни-
кация (гипертекст) оказывает существенное
влияние на традиционные отношения автора и
читателя. Изменение авторской и читательской
позиций в социокультурном, коммуникативном
пространстве сети Интернет неотъемлемо свя-
зано с идеологией постмодернизма. Постмо-
дернистская концепция текста как интертекста,
«текста, сотканного из цитат» выносит на пер-
вый план проблему автора, который утрачивает
традиционные функции [2]. Основными факто-
рами «смерти автора» Р. Барт считает измене-
ние временной перспективы (изживание идеи
линейности, в рамках которой автор предшест-
вует тексту) и то, что текст представляет собой
многомерное пространство, состоящее из ци-
тат, отсылающих ко многим источникам чело-
веческой культуры. По мнению автора, источ-
ник текста находится не в письме, а в чтении и
вся множественность значений текста фокуси-
руется в читателе. Однако «рождение читателя
приходится оплачивать смертью Автора» [2,
с. 391]. В своей статье «Что такое автор?»
М. Фуко выразил сходную позицию в отноше-
нии интерпретации автора: «Письмо теперь —
это добровольное стирание, которое и не долж-
но быть представлено в книгах, поскольку оно
совершается в самом существовании писателя.
Творение, задачей которого было приносить
бессмертие, теперь получило право убивать —
быть убийцей своего автора» [21, с. 14]. По
оценке Ю. Кристевой, автор становится «ко-
дом, не-личностью, анонимом и стадия авто-
ра» — это в системе отсчета текста стадия ну-
ля, стадия отрицания и изъятия [10, c. 439].

В постмодернистской текстологии фигура
автора тотально утрачивает свою психологиче-
скую артикуляцию и деперсонифицируется, а
сам гипертекст наделяется характеристиками
многомерности смысла, позволяющей не учи-
тывать замысел автора. Возникновение смысла
реализуется путем ориентации на читателя, т.е.
происходит переориентация с фигуры автора на
фигуру читателя, обладающего свободой и ин-
теллектуальной самостоятельностью. Читатель
занимает активную позицию, он становится
«искушенным читателем» и носителем «интер-
текстуальной энциклопедии» [25].
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Диалог автора и читателя в постмодернист-
ском гипертексте становится своеобразной иг-
рой, бесконечным полем для игры письма.
«Идеальный» постмодернистский читатель, как
отмечает У. Эко, должен быть «сообщником»,
готовым играть в игру, предложенную автором;
читателем, который станет добычей текста [26],
однако читатель не может использовать текст
так, как ему хочется, но лишь так, как сам текст
хочет быть использованным [25]. Участвуя в
игре, предлагаемой ему автором и текстом, чи-
татель (как и сам автор) попадает в искусствен-
ную виртуальную реальность, гиперреальность
[4].

Все упомянутые признаки гипертекста (ги-
пертекстуальность, нелинейность, неиерархич-
ность, возможность интерактивного общения
автора и читателя) как формы установления
виртуальной коммуникации лежат в основе
реализации другого принципа — открытости и
незавершенности.

Проблема незавершенности гипертекста на-
глядно представлена в работе Р. Барта «S/Z»,
где автор, характеризуя текст-письмо («идеаль-
ный текст») как пронизанный сетью бесчис-
ленных, «переплетающихся между собой внут-
ренних ходов» [1, с. 48] и не имеющий границ,
вводит категорию множественности и смысло-
вой вариативности. «Этим сугубо множествен-
ным текстом способны завладеть различные
смысловые системы, однако их круг не замк-
нут, ибо мера таких систем — бесконечность
самого языка» [Там же].

Принцип открытости гипертекста (текста
без границ) нашел свое осмысление в трудах
Ж. Дерриды, где он представляет гипертекст
как множество уже созданных текстов, которые
не выстроены в линейную последовательность
и в то же время образуют нечто единое, пересе-
каются друг с другом, переходят друг в друга.
В совокупности текстов, по мнению
Ж. Дерриды, можно двигаться непрерывно,
следуя бесконечным отсылкам следов мысли
друг к другу; силой мысли и воображения раз-
рушается фактическая линейность и замкну-
тость реальных текстов [20]. Далее, текстовый
материал становится принципиально откры-
тым, в него можно вставлять новые текстовые
фрагменты, указывая для них связи с уже
имеющимися фрагментами [13]. Следователь-
но, гипертекст является абсолютно открытым
для любого потребителя информации. Он про-
являет себя как «открытый поступок», и его

смысл «пребывает в неопределенности». Ги-
пертекст открыт каждому, кто умеет читать.

Итак, рассмотренные нами наиболее суще-
ственные признаки понятия гипертекста в рам-
ках теории постмодернизма позволяют сделать
вывод, что гипертекст начинает функциониро-
вать в сети Интернет подобно социальным объ-
ектам. Он принадлежит и миру людей, и миру
знаков и включает в себя определенные инсти-
туты (например, автора или авторов в гипер-
текстовом романе, способы хранения, оформ-
ления, градации, передачи текстов), которые
позволяют если не регулировать, то менять на-
правленность движения как по гипертексту, так
и самого гипертекста.

Гипертекст есть форма установления вир-
туальной коммуникации — смысловой и иде-
ально-содержательный аспект социального
взаимодействия, т.е. специфический институт
искусственной социальной виртуальной реаль-
ности, со своими функциями и структурой. Ги-
пертекст как смысл человеческого действия —
это то, что адресовано неопределенному кругу
потенциальных «читателей». Превращение тек-
ста в гипертекст, движение по гипертексту (от
текста к тексту, в форме ссылок), связь между
гипертекстами приводит к его институализа-
ции. В процессе институализации в сети Ин-
тернет происходит упорядочение хаотических
социальных отношений, придание им смысла,
содержания и определенной социальной на-
правленности на выполнение необходимых и
значимых для сетевого сообщества социальных
функций.

У гипертекста нет структурного единства
ни между составляющими его текстами, ни ме-
жду взаимодействующими с ним и между со-
бой коммуникантом и реципиентом, есть толь-
ко одно — виртуальная коммуникация. Про-
цесс виртуальной коммуникации выходит на
передний план, складываясь из репрезенти-
рующих друг друга более мелких коммуника-
тивных актов. Система коммуникативных актов
в гипертексте обнаруживает себя в превращен-
ной форме одним непрерывным смыслом.
Только коммуникант его дифференцирует, де-
лает дискретным с целью понимания, а сам по
себе этот непрерывный смысл (мыслимое по-
ложение дел) и есть искусственная социальная
виртуальная реальность, которая проявляется в
форме гипертекста и претендует в сети Интер-
нет на представление (презентацию) виртуаль-
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ного мира как реального, как замещающего ре-
альный мир.

В целом в гипертексте происходят процес-
сы установления все новых и новых внутрен-
них связей между его составляющими, что по-
рождает новые акты, сферы и формы виртуаль-
ной коммуникации. Однако при длительной на-
вигации в виртуальной коммуникации может
нарастать смысловая избыточность в форме
дублирования текстов и в их количественном
росте. Гипертекст обеспечивает функциониро-
вание чрезмерной смысловой избыточности в
социокультурном, коммуникативном простран-
стве сети Интернет. Смыслы при этом могут
размываться, смешиваться, уходить на задний
план, становиться «информационным шумом»,
рождаться и умирать. «В гипертексте известное
для человека соединено с неизвестным, удер-
живаемое в памяти — с забытым. Уже сама на-
вигация в гипертексте, выбор путей связей в
сети активизирует ассоциации в сознании чело-
века, помогает ему искать новые идеи» [13,
c. 216], а также терять их в информационном
шуме. Компьютер, предназначавшийся ранее
для упорядочения больших потоков информа-
ции, став элементом сети Интернет, теперь
лишь усиливает неопределенность и асиммет-
ричность виртуальной коммуникации.

Все это наводит на мысль о «постмодерни-
стском» характере современной виртуальной
коммуникации. Гипертекст становится как бы
следствием и основным выражением идей по-
стмодернизма. Однако идеи постмодернизма
представляют собой некий метафизический
конструкт, позволяющий выразить сущность
разрыва, сдвига гуманитарных наук. Постмо-
дернистская философия дает возможность ос-
мыслить этот разрыв, ощутить его, но, сущест-
вуя в этом разрыве, человек постмодерна тем
не менее стремится каким-то образом закре-
питься, ухватиться за нечто осязаемое, создать
новую, более тонкую категориальную систему.

Таким образом, виртуальная коммуникация
во все большей степени перемещается в вирту-
альный мир сети Интернет, которая через свое
функционирование создает техническую базу
для вовлечения в эту коммуникацию все боль-
шего количества людей, что определяет ее дей-
ствительно массовый характер. Виртуальная
коммуникация осуществляется в условиях
множественного, фрагментарного дискурса, ко-
торый постоянно разрастается и осваивает но-
вые форматы (текст перестает быть только тек-

стом, видео и звук являются его неотъемлемы-
ми частями). Виртуальная коммуникация явля-
ется опосредованной коммуникацией, уникаль-
ным средством передачи информации, а от ха-
рактера передачи информации напрямую зави-
сит качество и эффективность самого процесса
коммуникации.

Сегодня социокультурное, коммуникатив-
ное пространство глобальной сети Интернет
строится из распадающихся фрагментов текста
культуры, конструируясь по принципу монта-
жа, или коллажа. Тем не менее познающий
субъект стремится воссоздать целостность
культуры, придать ей некую, пусть свободную
и аморфную, но форму. В условиях хаотичных,
распределенных структур существования нели-
нейный текст, рассредоточенный в пространст-
ве, дает возможность свести множество значе-
ний воедино во времени и тем самым обеспе-
чить целостность восприятия. Ведь гипертекст
позволяет зафиксировать ускользающие значе-
ния в виде гибких связей-переходов, избежать
строгой последовательности, но вместе с тем,
обозначив «отсутствие», превратить его в
«присутствие».

Пространство сети Интернет, где происхо-
дят виртуальные коммуникации, имеет практи-
чески такую же безграничность, как и реальное
пространство. Однако ее масштабность вос-
принимается неадекватно, так как на переме-
щения в ее рамках не нужно сколько-нибудь
значительного времени. В то же самое время
это пространство включает огромные массивы
информации, которые находятся в динамиче-
ском состоянии, они постоянно меняются, по-
полняются, движутся от коммуниканта к реци-
пиенту и в конечном итоге презентируют ис-
кусственную социальную виртуальную реаль-
ность.

Следовательно, искусственная социальная
виртуальная реальность [19] составляет сегодня
наполненность виртуального мира сети Интер-
нет, и именно она во многом определяет со-
держание виртуального.
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SEMANTIC REALIAS OF HYPERTEXT IN VIRTUAL COMMUNICATION
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The article deals with virtual communication on the Internet, a process creation and movements of the common
meanings. This situation is updated by the linguistic turn of contemporary social and philosophical knowledge,
allows us to rethink the virtual communication as a hypertext.
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