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предлагают комплекс мероприятий по их продвижению с целью развития туризма в регионе.
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В позиционировании и продвижении 
какого-либо туристского объекта, города, мест-
ности, региона или страны в целом важную 
роль играют туристские бренды. 

В большинстве случаев, брендинг страны 
или региона производится с целью привлечь 
больше туристов. То, как представит себя та 
или иная страна, ее правильное позициониро-
вание поможет сформировать нужный образ в 
сознании туриста. «Раскрученный» бренд так-
же помогает продавать товары, которые в ней 
производятся, быстрее и дороже. Правильно 
сформированный бренд страны способен еще 
длительное время работать на нее. Например, 
разработка бренда для российского города 
«Добрянка — столица доброты» обошлась До-
брянке в 400 тыс. руб., а сейчас город зараба-
тывает с помощью своего бренда [2]. А бренд 
«Великий Устюг — родина Деда Мороза» уве-

личил за 10 лет своего существования поток 
туристов в 6 раз, а доходы от туризма в Воло-
годской области выросли на 30-40 % [4]. 

Понятие «бренд» включает в себя символ 
бренда и систему отношений потребителя к 
бренду. Бренд может быть выражен в назва-
нии, термине, знаке, символе или другой каче-
ственной характеристике, которая бы иденти-
фицировала эту территорию как отличающую-
ся от других через набор образов в воображе-
нии потребителей бренда. 

Создание бренда — очень важный этап в ра-
боте, однако без грамотного управления бренд 
так и может остаться на бумаге. С создани-
ем бренда непосредственно связано понятие 
брендинга. Брендинг — это процесс разработ-
ки, создания и продвижения бренда на рынке. 
А брендирование является одной из состав
ляющих рекламной акции, которая проводится 
при раскрутке бренда. Это направление рекла-
мы работает на улучшение и распространение 
имиджа организации. Таким образом, бренди-
рование является частью брендинга. 

В туризме широко используется понятие 
географического бренда или бренда террито-
рии. Бренд территории — это совокупность 
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уникальных качеств, непреходящих общече-
ловеческих ценностей, отражающих своеобра-
зие, неповторимые оригинальные потреби-
тельские характеристики данной территории 
и сообщества, широко известные, получившие 
общественное признание и пользующиеся ста-
бильным спросом потребителей данной тер-
ритории. В структуру бренда территории вхо-
дят 6 элементов: туризм, экспортные бренды, 
внешняя и внутренняя политика, бизнес и ин-
вестиции, культура и наследие, люди [3].

В сравнении с брендом территории более 
узким по смыслу является понятие туристско-
го бренда. Туристский бренд — это системное 
понятие, которое характеризует стратегию 
создания конкурентных преимуществ турпро-
дукта, перспективность развития туристской 
деятельности и максимальное получение со-
циально-экономического эффекта. Проще го-
воря, туристские бренды — это те выдающиеся 
достопримечательности, которые показывают 
гостям в первую очередь, без ознакомления 
с которыми знакомство с данной местностью 
обычно считается неполным. 

В своем исследовании Р.Р. Абушкин и 
И.Н. Пронина вводят понятие культурного 
бренда территории как презентации места че-
рез узнаваемый набор символов и определяют 
его структуру, одним из элементов которой 
является имя, известная личность. Таким об-
разом, культурный бренд региона или города 
может сформироваться на основе известной 
личности, творческого имени, отпечаток из-
вестности которой распространяется на тер-
риторию. Творческое имя может претендовать 
на повсеместную известность в своем регионе, 
стране, мире и закреплять устойчивые ассоци-
ации за той или иной территорией. Примером 
такой брендинговой стратегии можно считать 
г. Копенгаген, идея продвижения которого «Чу-
десный Копенгаген» основывается на имени 
Г.Х. Андерсена [1].

Присутствие личности придает бренду 
глубину, эмоциональность и реалистичность. 
Процесс восприятия имиджа происходит более 
эффективно, если он наделен определенными 
человеческими чертами, то есть ориентирован 
на личность. При этом весь комплекс ассоци-
ативных представлений территории может 
быть заменен на образ человека. В качестве 
примеров таких туристских брендов можно 
привести: Ижевск — П.И. Чайковский, Болди-
но — А.С. Пушкин, Тарханы — М.Ю. Лермон-
тов; Саратовская область — Ю.А. Гагарин. 

Для Республики Мордовия создание турист-
ских брендов является особенно актуальным 
в  преддверии Чемпионата мира по футбо-
лу FIFA 2018 в Россиитм, так как это отличная 
возможность показать всему миру туристские 

возможности региона. Говоря об известных 
личностях как основе туристского брендинга, 
можно сказать, что в республике основными 
являются С.Д. Эрьзя и Ф.Ф. Ушаков.

В целях использования имен С.Д. Эрьзи и 
Ф.Ф. Ушакова в туристском брендинге респу-
блики необходимо выявить особенности их 
личности. 

При упоминании о нашей республике од-
ним из первых называют имя С.Д. Эрьзи. Его 
личность можно рассмотреть в нескольких 
аспектах: как выдающегося скульптора, «рус-
ского Родена» и как патриота своей малой 
Родины и своего народа. Также жизнь и твор-
чество С.Д. Эрьзи в течение 23 лет были связа-
ны с Аргентиной, поэтому его можно считать 
брендом и этой страны. Эрьзя является авто-
ром более 200 работ, «покорителем кебрачо», 
признанным мастером скульптуры из дере-
ва. Псевдоним Эрьзя был взят скульптором 
С.Д. Нефедовым в честь мордовского субэтноса 
эрзи, к которому он принадлежал. Националь-
ная тема ярко выражена в его творчестве: на-
ряду со скульптурами «Ассирийка», «Женщина 
из Индокитая», «Боливиец», «Аргентинец», 
«Испанка», «Француженка» и др. есть работы 
«Эрзянка», «Голова мордовки», «Крестьянин-
мордвин», «Старик мордвин», «Мордовка» ко-
торые отражают национальные черты мордов-
ского, в том числе эрзянского, народа [5]. 

В Мордовии есть ряд объектов туристско-
го показа, связанных с именем С.Д. Эрьзи, в 
первую очередь к ним относятся Мордовский 
республиканский музей изобразительных ис-
кусств им. С.Д. Эрьзи и дом-музей в с. Баево 
Ардатовского района. 

Музей изобразительных искусств, открытый 
в 1958 г., является обладателем самого крупного 
в мире собрания произведений С.Д. Эрьзи и од-
ним из главных туристских объектов г. Саран-
ска. Дом-музей всемирно известного скульпто-
ра является филиалом музея изобразительных 
искусств и хранит документы, фотографии, по-
священные различным периодам жизни Эрьзи, 
репродукции некоторых из его произведений и 
личные вещи. 

Личность Ф.Ф. Ушакова также можно рас-
смотреть в двух аспектах: как адмирала рос-
сийского флота и святого. Адмирал Ушаков 
был выдающимся флотоводцем, не проиграв-
шим ни одного сражения. Его по праву можно 
считать основателем русской тактической шко-
лы в военно-морском деле. Кроме того, ни один 
подчиненный Ушакова не попал в плен. Он вел 
праведную жизнь, славился своей гуманно-
стью, добрым отношением к людям, после битв 
всегда заказывал благодарственный молебен, 
в  1812 г. на свои средства содержал первый 
тамбовский походный полк и госпиталь. 
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С именем Ф.Ф. Ушакова связано достаточ-
ное количество объектов в России и в мире. 
Особенно популярен и почитаем Ушаков жите-
лями греческого острова Корфу, где его назы-
вают освободителем. В г. Тутаеве проводятся 
экскурсии «Ими гордится наш край», «Их име-
на на карте Тутаева», посвященные в том числе 
и Ф. Ушакову. В городе действует военно-исто-
рический музей «Адмирала Ушакова и русского 
флота», являющийся объектом туристского по-
каза. Ушаков позиционируется как туристский 
бренд Тутаева, поскольку этот город является 
его родиной.

Несмотря на то, что в Мордовии Ушаков 
провел лишь последние годы своей жизни, 
именно с нашим регионом он ассоциирует-
ся в первую очередь. В Республике Мордо-
вия 2 основных центра, связанных с Ушако-
вым  — города Саранск и Темников, а также 

Темниковский район. В Саранске находится 
Кафедральный собор святого праведного во-
ина Феодора Ушакова. Один из лучших оте-
лей в городе — «Адмирал» — назван в честь 
легендарного флотоводца. В  Темникове на-
ходится историко-краеведческий музей, но-
сящий имя адмирала и располагающийся 
в  здании, построенном на средства Ф. Уша-
кова. В музее сохранились уникальные до-
кументы, связанные с Ушаковым, а также 
единственный прижизненный портрет и 
бюст, наиболее достоверно отображающий 
внешность флотоводца. Рядом с г. Темников 
находится Рождество-Богородичный Санак-
сарский мужской монастырь, на территории 
которого расположена могила Ушакова [3]. 

Для продвижения брендов С.Д. Эрьзи и 
Ф.Ф. Ушакова созданы туристско-информаци-
онные материалы, посвященные им (рисунок). 

Титульные стороны флаеров «С. Д. Эрьзя – скульптор мира» и «Адмирал Ф. Ф. Ушаков – покровитель земли мордовской»
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Кроме того, в республике проходит ряд меро-
приятий, посвященных этим выдающимся лю-
дям:
  Международная научно-практическая 

конференция «Эрьзинские чтения»; 
  комплекс мероприятий, посвящен-

ных 140-летию со дня рождения С.Д. Эрьзи 
(в 2016 г.); 
  ежегодное (с 2014 г.) награждение регио-

нальной Премией имени Степана Эрьзи; 
  межрегиональный фестиваль патриоти-

ческой песни «Голос воина»; 
  Ушаковские сборы; 
  комплекс мероприятий, посвященных 

200-летию памяти Ф.Ф. Ушакова (в 2017 г.).
Имена С.Д. Эрьзи и Ф.Ф. Ушакова несомнен-

но можно использовать в туризме Республики 
Мордовия в качестве туристского бренда, а 
продвигать их можно в различных направле-
ниях:
  через объекты туристского показа, свя-

занные с Ф.Ф. Ушаковым и С.Д. Эрьзей;
  через проведение событийных мероприя-

тий и развитие событийного туризма;
  через экскурсионные маршруты (Са-

ранск – Баево, Саранск – Темников – Санаксар-
ский монастырь). 

Также возможно создание международных 
туристских маршрутов, в частности круизов 

по  Черному и Средиземному морю, включаю-
щих в себя Грецию, Болгарию, Италию, Маль-
ту (связанных с именем Ф.Ф. Ушакова) и туров 
в Аргентину (связанных с именем С.Д. Эрьзи).
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