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РЕСПУБЛИКИ КОРЕЯ

Статья посвящена оценке туристского потенциала Республики Корея как международной ту-
ристской дестинации. Освещены виды туристской ресурсной базы. Это самобытная и аутен-
тичная страна, обладающая большим количеством рекреационных ресурсов, которую прият-

но посетить в любое время года. Республика Корея обладает большим туристским потенциалом 
в современном мире как яркая туристская дестинация Восточно-Азиатского региона. Потенциал 
республики образуют уникальные природные объекты, многовековые историко-культурные объ-
екты и традиции, а также высокоразвитая туристская инфраструктура. Это обеспечивает посто-
янный рост туристского потока в страну.
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The article is devoted to the assessment of the tourism potential of the Republic of Korea as an 
international tourist destination. There are types of tourist resource base. It is a distinctive 
and authentic country with a large number of recreational resources, which is nice to visit at 
any time of the year. The Republic of Korea has a great tourist potential in the modern world as 
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Республика Корея уникальная и самобыт-
ная страна. Особый интерес, конечно же, она 
вызывает у иностранных западных туристов, 
которым восточная культура неизвестна. Для 
иностранца в Корее удивительно все: наци-
ональная одежда — ханбок, корейская пись-
менность — хангыль, традиционная кухня  — 
хансиль, древние ремесла по изготовлению 
корейской бумаги — ханчжи. Музыка, танцы 
и даже традиционные домики «ханоки» так-
же являются визитной карточкой Республики 
Корея, как туристской дестинации. В связи 

с этим неудивительно, что в 2016 г. страну по-
сетило 17,2 млн туристов, что позволило за-
нять по данному показателю 21 место в мире 
и 6 место в Азиатско-Тихоокеанском регионе. 
Учитывая большой интерес к Южной Корее со 
стороны иностранных туристов, предметом ис-
следования в статье являются туристские ре-
сурсы республики Корея. Цель исследования – 
рассмотреть туристские ресурсы Южной Кореи 
для развития разных видов туризма.

В Корее представлены несколько видов ту-
ризма. Но наиболее развитым считается имен-
но культурно-познавательный туризм. Это 
обусловлено богатой историей страны и со-
хранившимся старинным постройкам времен 
древних династий, например Чосон. В иссле-
довании популярных туристских мест Кореи 
2018, проведенном национальной туристской 
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организацией Кореи, первое место занимает 
Дворец Кёнбоккун. Кёнбоккун — дворцовый 
комплекс, расположенный на севере Сеула. 
Был главным и крупнейшим дворцом династии 
Чосон, в котором жила королевская семья, и од-
ним из пяти больших дворцов, возведённых в 
период Чосон. Он был построен самым первым 
среди остальных дворцов Сеула, название ком-
плекса означало «счастье и процветание но-
вого императора». Дворец отличает огромная 
территория, идеально ровный порядок рас-
положения дворцовых зданий. Войдя внутрь 
дворцового комплекса, один за другим можно 
встретить разнообразные постройки и здания, 
каждое из которых использовалось для различ-
ных целей, поэтому туристы оценят неспеш-
ную увлекательную прогулку по территории 
дворца. А если посетить Кёнбоккун в опреде-
ленное время, можно стать свидетелем захва-
тывающего зрелища — церемонии смены им-
ператорского караула. 

В развитии этнографического туризма боль-
шую роль играют традиционные фольклорные 
деревни Республики Корея, такие как Букчхон 
и Хахве. Это уникальные деревни, сохранив-
шие традиционные корейские домики  — 
ханоки, которые соседствуют с высочайшими 
небоскребами городов. Букчхон — это один 
из старых районов Сеула, который сохранился 
до наших дней. Во времена Чосон эти тради-
ционные домики с черепичной крышей при-
надлежали корейским дворянам — «янбанам». 
Фольклорная деревня Букчхон расположена 
по соседству с дворцами Кёнбоккун и Чхандок-
кун и королевской усыпальницей Чонмё. Она 
появилась здесь практически одновременно с 
основанием Сеула более чем шесть столетий 
назад. Дома дворян в традиционном стиле 
дошли до нас практически в неизменном виде. 
Здесь открыты Центр традиционной культуры 
и рестораны традиционной кухни, посетив ко-
торые, можно погрузиться в атмосферу старой 
Кореи [12].

Еще одним излюбленным туристским мес
том является Дворец Чхандоккун. Он был по-
строен во время правления династии Чосон и 
был самым любимым дворцом для времяпре-
провождения королей. Главной особенностью 
дворца Чхандоккун является прекрасное ис-
пользование пространства в сочетании с окру-
жающей природой. Не только здание и сад, 
но даже самые маленькие камни и каждое де-
ревце идеально гармонируют в окружающей 
среде. Особого внимания заслуживает Тайный 
сад «Хувон» дворца Чхандоккун с его изящны-
ми постройками, павильоном, необыкновен-
ным лотосовым прудом, камнями и деревьями. 
В 1997 г. дворец попал в список Всемирного 
наследия ЮНЕСКО. По сравнению с главным 

дворцом — Кёнбоккуном — Чхандоккун ка-
жется немного более уютным и тихим [9].

Также Республика Корея располагает рядом 
привлекательных монументов, которые также 
любят посещать туристы. Среди них памятник 
Седжону Великому, статуя адмирала Ли Сун Син, 
гробница генерала Ким Юшина, статуя кита 
в Ульсане, статуя танца «Гангнамстайл» и т. д.

Наряду с древними памятниками, в Корее 
есть и новые достопримечательности. Извест-
нейшие современные достопримечательности, 
например, Сеула — это 249-метровый небо-
скреб Юксам-Билдинг, сияющий всеми цветами 
радуги, мост Панпхо над рекой Ханган, прези-
дентская резиденция Чхонвадэ с крышей цвета 
грозового неба и интерактивный Музей опти-
ческих иллюзий с «живыми» 3D-картинами.
Еще одна культовая локация — демилитари-
зованная зона, печальный памятник расколу 
полуострова. Самый наглядный его символ – 
это скульптурная группа с изображением двух 
семей, олицетворяющих Юг и Север и пытаю-
щихся соединить половинки большого шара. 
Основные пункты экскурсии здесь — это парк 
Объединения, подземный тоннель и пустую-
щая пограничная станция [3].

В Инчхоне открыт старейший в Корее пу-
бличный музей, посвященный культуре и исто-
рии города. В Мемориальном зале хранятся ма-
териалы об Инчхонской десантной операции, а 
в Музее керамики — произведения гончарного 
искусства разных эпох. На острове Чеджудо 
можно полюбоваться странными статуями из 
застывшей лавы и погулять по охраняемому 
ЮНЕСКО национальному парку «Халласан». 
А после — прочувствовать красоту чайной це-
ремонии в Музее зеленого чая и познакомить-
ся с ремеслом знаменитых ныряльщиц за жем-
чугом в Музее хэнё. Остров Канхвадо знаменит 
мегалитическими дольменами, город Сувон – 
могучей крепостью 18 столетия, а окрестности 
Кёнджу — буддийским монастырем Пульгукса 
[3].

Для туристов, желающих познакомить-
ся с буддийскими традициями Республики 
Корея, непременно заинтересует программа 
«Templestay», в рамках которой иностранные 
туристы могут пожить прямо в храме и узнать 
о корейском буддизме из первых рук. В распи-
сании представлены всевозможные ритуалы, 
медитация, чайная церемония. Помимо памят-
ников архитектуры, как типичных объектов 
туристского интереса, например, в Сеуле есть 
также целые улицы и кварталы, привлекаю-
щие иностранных туристов своими традици-
онными рынками, ресторанчиками, стритфу-
дом, традиционными домиками, сувенирами. 
К ним относятся: улица Инсандон, район Хон-
дэ, торговый район Мёндон. Именно в этих 
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местах можно почувствовать корейскую волну 
«халлю». В узком смысле k-wave — это экспорт 
корейских сериалов и популярной музыки за 
рубеж, в широком — весь современный корей-
ский контент, включая кухню, моду, косметику, 
рекламу корейских брендов и т. д. Первые упо-
минания данного термина появились в статьях 
китайских журналистов в конце 1990-х годов. 
Сейчас данный термин является распростра-
ненным в западных источниках СМИ [4].

Благодаря своему выгодному географиче-
скому положению Республика Корея имеет 
разнообразие природных ресурсов для раз-
вития международного въездного и внутрен-
него туризма. Государство омывается с запада 
Желтым морем, с востока Японским морем, а 
с юга — Восточно-Китайским морем и Корей-
ским проливом. Также стоит отметить, что Юж-
ной Корее принадлежит несколько островов, 
наиболее крупные из которых — Чеджудо, 
Чедо и Коджедо. Характеризуя климат, необ-
ходимо отметить, что по типу он муссонный, 
сопровождающийся жарким, влажным летом и 
холодной, сухой зимой. Самый большой южно
корейский остров — Чеджудо был признан 
в 2007 году Международным фондом ЮНЕСКО 
«мировым заповедником природы». Он изве-
стен по всему миру своими лавовыми туннеля-
ми, также здесь находится самая высокая гора-
вулкан в Южной Корее — Халласан. Его высота 
составляет 1947 метров. Остров обладает ред-
кими и вымирающими на данный момент вида-
ми растений и животных. В 2011 г. на между-
народном конкурсе под названием «New seven 
wonders of nature» Чеджу был признан одним 
из семи новых чудес природы [6].

В Южной Корее располагаются двенадцать 
объектов как природных, так и исторических, 
внесенных в список ЮНЕСКО, а также около 22 
парков, имеющих статус парков национально-
го значения, и 31 провинциальный парк [6]. 
Самый большой в Южной Корее националь-
ный парк «Сораксан» занимает площадь 398 
квадратных километров. На его территории 
располагается тридцать пиков и несколько 
десяткой маршрутов для хайкинга разного 
уровня сложности и продолжительности  — 
от нескольких часов до трех дней. Националь-
ный парк «Одэсан» поделен на зону монастыря 
VII века Вольджон, где расположено множе-
ство культурных ценностей, и на зону реки 
Согымганг, состоящую из долин, камней при-
чудливой формы и скал. Тропы для хайкинга 
ведут на пять пиков: Тондаэсан (1434 метра), 
Дуробон(1422 метра), Санвангбон (1491 метр), 
Пиробон (1561 метр), Нуанбон (1338 метров). 
Некоторые треки открыты круглый год. Один 
из экстремальных, но и самых красивых марш-
рутов ведет в сторону Восточного моря через 

скалы и утесы. Национальный парк «Пукан-
сан» занесен в Книгу рекордов Гиннесса как 
«самый посещаемый национальный парк на 
единицу площади». Ежегодно здесь бывает бо-
лее 5 миллионов посетителей. Одной из при-
чин такой популярности является его удобное 
расположение, ведь он находится в пределах 
столицы Республики Корея. 

По результатам проведенного исследования 
национальной организации туризма Кореи 
в  2018 году в ТОП-5 популярных туристских 
мест вошел остров Намисом. Он стал популяр-
ным местом для посещения среди иностранных 
туристов после появления в корейском сериа-
ле «Зимняя соната» (2002 г.). Остров появил-
ся в результате постройки дамбы Чхонпхён. 
Размер острова Намисом не так велик, обойти 
его можно и за полдня. Изюминкой данного 
туристского места является гармония и кра-
сота природных пейзажей вместе с красотой, 
созданной рукой человека. Почти в каждом 
уголке острова можно увидеть необычные из-
делия и предметы искусства из переработан-
ного материала: дерева, стекла или пластико-
вых бутылок.

Большое значение для развития туризма 
также играет важнейшая река Ханган. Проте-
кает через Сеул, после чего в неё впадает река 
Имджин. Ханган впадает в залив Канхваман 
на северо-востоке Жёлтого моря. По нижне-
му течению реки проходит граница между 
Республикой Корея и КНДР. Вблизи этой реки 
постоянно проводятся различные фестива-
ли, по ней можно также покататься на тепло-
ходах и небольших лодочках. Своей красотой 
особенно в вечернее время река притягивает 
тысячи туристов. Ко всему прочему, хорошо 
развит лечебно-оздоровительный туризм, ведь 
в  Корее насчитывается более 70 природных 
горячих источников, на базе которых действу-
ют туристские курорты и спа-центры. Одним 
из популярных видов туризма в Южной Корее 
является горный туризм. Это обусловлено тем, 
что около 70% страны — это горы.

Республика Корея, безусловно, относит-
ся к  странам с высокоразвитой туристской 
инфраструктурой. Что касается транспортной 
инфраструктуры, то она одна из самых раз-
витых не  только в Азии, но и во всем мире. 
Там формируется и преобразовывается муль-
тимодальная транспортно-логическая систе-
ма, в  которую входят различные виды транс-
портных коммуникаций и логические центры 
с новейшими технологиями. Это один из важ-
ных факторов в развитии туризма [6].

В Корее представлено четыре вида же-
лезнодорожного пассажирского транспорта. 
KXT (Корейская скоростная железная доро-
га), на которой скорость пассажирских поез-
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дов достигает 300 км/ч. Поезда оборудованы 
всем необходимым для пассажиров: видео-, 
аудиосистемы, система внутренней связи, ав-
томаты с продуктами питания, отделения для 
багажа и туалеты. Также имеется специально 
оборудованный вагон для инвалидов. В шести 
крупных городах Южной Кореи (Сеуле, Пуса-
не, Тэгу, Инчхоне, Кванджу и Тэджоне) есть 
метрополитен. Необходимо отметить то, что 
специально для иностранных туристов назва-
ния всех станций на картах метрополитена 
обозначены не только по-корейски, но и по-
английски. Однако городскими автобусами 
иностранцам пользоваться все же трудно, так 
как все объявления и надписи сделаны толь-
ко на корейском языке. Но, несмотря на это, 
в Южной Корее очень удобная автобусная 
транспортная схема.

В Корее очень удобная программа транс-
портных карт. Например, транспортные карты 
Korea Tour Card, Tmoney и Сashbee действуют 
в автобусах и метро города Сеула, городах про-
винции Кёнги-до и других регионов Кореи. 
Такие карты пользуются большой популяр-
ностью у туристов, поскольку они освобож-
дают пассажиров от необходимости покупки 
одноразового билета и предоставляют скидку 
во время пересадки с одного вида транспорта 
на другой. Можно выделить несколько видов 
карт Tmoney: стандартные, комбинированные, 
изготовленные по индивидуальному заказу, 
эксклюзивные карты для иностранных тури-
стов, а также мобильная версия Tmoney. Все 
эти карты можно использовать не только как 
транспортные, но и как средство для оплаты 
покупок в магазинах. Многофункциональная 
карта Korea Tour Card, помимо функций стан-
дартной транспортной карты Tmoney, предо-
ставляет владельцам возможность получить 
скидки на шопинг, посещение достопримеча-
тельностей и просмотр представлений и т.д. 
Другой вид карт — Cashbee — также можно 
использовать при оплате за проезд и для поку-
пок в магазинах, торговых центрах и др. Карты 
Cashbee Jeju Pass действуют в общественном 
транспорте на территории острова Чечжудо, 
а также дают возможность получать скидки и 
бонусы при посещении туристических досто-
примечательностей и оплате покупок в мага-
зинах беспошлинной торговли[9].

Каждый автобус имеет свой определен-
ный цвет — желтый, синий, зеленый, крас-
ный. И это не просто так. Разделение автобу-
сов по цветовой гамме сделано для удобства 
пассажиров. Желтые автобусы курсируют по 
центру города. Синие автобусы — в черте 
города. Зеленые автобусы ходят внутри каж-
дого из районов. Красные автобусы следуют 
в пригороды. 

Южная Корея держит один из самых круп-
ных в мире паромных флотов. Он занимается 
обслуживанием прибрежных островов стра-
ны, а также осуществляет международные 
рейсы. Страны, связанные с Южной Кореей 
паромными переправами, — Япония, Китай 
и Россия. 

Характеризуя транспорт, необходимо от-
метить воздушный. В стране расположено 
108 аэропортов. Международный аэропорт 
«Инчхон» — главные воздушные ворота Юж-
ной Кореи, находится в 70 км от столицы и яв-
ляется одним из крупнейших аэропортов мира 
по показателям объема международных авиа-
перевозок и количества операций взлетов и 
посадок воздушных судов. Этот аэропорт име-
ет множество премий и званий «Лучший аэро-
порт в мире» в различных рейтингах. По вер-
сии Международного совета аэропортов, Инч-
хон признан лучшим гражданским аэропор-
том мира. Главные авиаперевозчики Южной 
Кореи — «Korean Air» и «Asiana Airlines» [6].

Гостиничное хозяйство также очень разви-
то в стране. В Республике Корея представлены 
различные средства размещения: гостиницы, 
мотели, гест-хаусы, кондоминиум, возможна 
аренда частного жилья. Согласно междуна-
родным стандартам, гостиницы в Корее клас-
сифицируются по пяти категориям в зависи-
мости от количества звезд. В Южной Корее 
представлены сети отелей – как местных, так 
и международных: «Intercontinental», «Hyatt», 
«Novotel», «Renaissance», «Sheraton», «The Ritz 
Carlton». «BENIKEA» — это сеть корейских от-
елей, название которой составлено из началь-
ных букв слогана «Best Night in Korea» («Луч-
шая ночь в Корее»). Сеть гостиниц «BENIKEA» 
находится под управлением Национальной 
Организации Туризма Кореи совместно с Ми-
нистерством спорта и туризма Республики Ко-
рея. Сеть «BENIKEA», доступная практически 
в любом регионе страны, предоставляет сво-
им клиентам самые различные варианты вре-
менного жилья. Туристу предложен большой 
выбор в  плане размещения в Южной Корее: 
от дорогого европейского до экономного тра-
диционного, в зависимости от потребностей 
конкретного гостя [6].

Что же касается предприятий питания, то 
в  каждом корейском городке большой выбор 
разнообразных точек питания. Доступности 
общественного питания способствует, в пер-
вую очередь, его относительная дешевизна. 
Однако, корейская кухня нравится далеко не 
всем — блюда достаточно острые и соленые. 
Корейские закуски «панчханы» при заказе 
подают бесплатно к основному блюду, и чае-
вые оставлять там не принято. Особенностью 
супермаркетов в Корее является то, что рас-
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платившись на кассе за приобретенные про-
дукты, вы можете сразу разогреть или приго-
товить еду прямо в зале супермаркета в специ-
ально отведенной зоне с кухонным оборудова-
нием. Корейские рестораны также имеют свою 
особенность, при заказе мяса, вам предложат 
плитку, на которой вы можете самостоятельно 
пожарить мясо. Корейская уличная еда так-
же далеко известна за пределами страны, она 
славится своей дешевизной и разнообразием 
вкуса. Тут можно найти и жареную курочку на 
шпажках, традиционную выпечку в виде рыб-
ки, мороженое длиною в 30 см и много чего 
еще. 

Рассматривая социально-экономические 
ресурсы Республики Кореи, можно также от-
метить наличие специально созданной инфра-
структуры для развлечения туристов. К ним 
относятся парк развлечений «Lotte World», 
занесенный в «Книгу рекордов Гиннеса» как 
самый большой в мире тематический парк под 
крышей, а также крупнейший развлекательный 
комплекс в Южной Корее «Эверленд».

Несомненно, огромную роль в настоящее 
время в развитии всех видов туризма Респу-
блики Корея играет Национальная Органи-
зация Туризма Кореи (НОТК). Она была осно-
вана в 1962 г. для промоутирования и рекла-
мы Кореи за границей, а также привлечения 
в  страну как можно большего количества ту-
ристов. НОТК располагает 26 филиалами в раз-
ных странах мира и делает все возможное для 
придания Корее имиджа «лучшего места для 
туризма». В настоящее время при поддержке 
государственной политики НОТК реализует 
ряд программ для туристов. Среди них про-
грамма «Тэмплстэй», «Фан КореанЛэнгвидж 
Трип», «Проживание в традиционном доме 
Ханок» и т. д. [9].

Большое внимание НОТК уделяет реклам-
ным кампаниям совместно с известными ко-
рейскими личностями, которые становятся 
амбассадорами туризма Кореи. В этом году 
им стал южнокорейский бойзбэнд «Beyond 
The Scene» (BTS), получивший признание по 

всему миру. На их счету ряд рекордов, кото-
рые сделали их настоящей сенсацией в мире 
музыки. В октябре 2018 года группа получила 
от президента Республики Корея Мун Чжэ Ина 
орден «За заслуги в культуре» пятого класса 
за свой вклад в распространение корейской 
культуры по всему миру. Также группа была 
приглашена выступить с речью на 73-ей Ге-
неральной Ассамблеи ООН в Нью-Йорке, как 
члены компании #ENDVIOLENCE от ЮНИСЕФ. 
К настоящему времени отсняты видеороли-
ки, рассказывающие о  каждом виде туризма, 
представленном в стране. Данная кампания 
называется «I  SEOUL  U: live Seoul like I do». 
Согласно администрации города Сеула, в 2019 
году они собираются продвигать совместно 
с «BTS» туристский автобус (рис. 1) по Сеулу 
с фотографиями группы, пропуск-билет «Изу-
чи Сеул» с рекламными фото «BTS» для 100 000 
туристов (рис. 2). Также «BTS» посетят цере-
монию открытия 100-ого национального спор-
тивного фестиваля в Сеуле. 15 марта 2019 года 
стартовали продажи специального туристско-
го билета «Изучи Сеул». Он доступен для по-
купки только по заграничному паспорту для 
туристов в Сеуле. Включает бесплатный вход 
в 35 разных туристских мест и скидки в 29 
других мест. Один человек может купить один 
пропуск, который будет действовать 24 часа и 
стоить 39 900 корейских вон [10].

Повышение уровня узнаваемости «BTS» на 
одну ступень приводит к повышению количе-
ства иностранных туристов в Корее пример-
но на 0,45 %. Если просчитать эту тенденцию 
с 2013 года, когда они дебютировали, то еже-
годный прирост туристов, связанный с ростом 
популярности «BTS», составил примерно 796 
тысяч человек. Также общий экспортный эф-
фект оценивается в 1 млрд. 117 млн. долларов. 
То есть, по состоянию на 2017 год на эффект от 
«BTS» пришлось 7,6 % общего количества ино-
странных туристов, 1,7 % экспорта потреби-
тельских товаров [7].

Таким образом, подводя итог, можно отме-
тить, что все имеющиеся ресурсы Южная Ко-

Рис. 1. Туристский автобус с фотографиями «BTS» Рис. 2. Пропуск-билет «Изучи Сеул» с фотографией «BTS»
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рея использует для формирования туристского 
имиджа страны в полной мере. Вследствие сво-
его географического положения страна имеет 
уникальные ландшафты, благоприятный раз-
витию туризма климат, богатую флору и фауну. 
На наличие культурно-исторических ресурсов 
повлияла долгая история становления госу-
дарства, оставившее культурное наследие. Что 
же касается социально-экономических ресур-
сов, то в этой стране они находятся исключи-
тельно на высоком уровне развития. С каждым 
годом под руководством государства и нацио-
нальной организации туризма Кореи строятся 
новые здания и сооружения для туристов, соз-
даются специальные программы, проводится 
грамотная информационная политика продви-
жения. Изучение туристских ресурсов страны 
и их особенностей позволяет сформировать 
список конкретных видов туризма, которые 
можно развивать на данной туристской дести-
нации. Уникальная восточная природа, богатое 
культурное наследие и развитая туристская 
инфраструктура при грамотной организации 
политики продвижения туристского продукта 
страны стали причиной ежегодного увеличе-
ния туристского потока. Полноценный реестр 
туристских ресурсов способствует разработке 
разнообразных туристских продуктов, даль-
нейшему развитию туристской деятельности в 
стране. При всемерной поддержке государства, 
грамотному маркетингу НОТК Кореи как брен-
да, дальнейшем привлечении влиятельных ко-
рейских личностей для промоутирования Ко-
реи как туристской дестинации и рекламных 
совместных кампаний Республика Корея будет 
повышать с каждым годом туристских поток, 
а также процентную долю туризма в размере 
общего ВВП страны.
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